ACADEMIA KAVA - MARCA Y PERCEPCION

Antes de ,
yva te estan
Juzgando.

Como la percepcion visual cambia el valor que las personas atribuyen
a una marca.

Antes de leer una descripcidon, comparar
caracteristicas o preguntar el precio, nuestro -
cerebro ya estd recogiendo sefiales.
Colores. Fotografias. Orden. Tipografia.
Espacio. Presentacion.

"Parece profesional.’

e 'Se ve econdmico.’

e 'Esto parece premium.’

e 'NO me genera confianza.’

En segundos empezamos a formar una
impresion:

Tu Identidad visual no es solo decoracion.
Es Informacion.

La forma en que presentas algo modifica la forma en que las personads
esperan experimentarlo.
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CASO - MISMA PIEZA, DOS PRESENTACIONES

= NO cambio.
Camblio su .

Imagina exactamente el mismo producto presentado de dos
nManeras.

PRESENTACION A PRESENTACION B

Presentacion A Presentacion B

Fotografia oscura y poco e Buena iluminacion.
cuidada. e Composicion limpia.
Fondo desordenado. e Jerarquia visual clara.
Demasiados elementos e Fotografia cuidada.
compitiendo. e Colores consistentes.
Tipografias dificiles de e Espacio para que el
leer. producto respire.
Colores sin coherencia.

Informacion mal

organizada.

El producto podria ser
exactamente el mismo.
Pero nuestra expectativa no.

La presentacion B puede hacernos esperar:
mayor calidad - mas profesionalismo - mejor
experiencia - mayor atencion al detalle

Y esas expectativas influyen en cudnto valor
creemos que existe detrds de lo que estamos
viendo.

| @ presentacion no campia €l

.Cambia lo que
esperamos de él.
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5 senales que cambian la
percepcion

Las personas no analizan cada detalle. Los sienten en conjunto.

()] Fotografia ()7 Color
Fotografia — Lo que muestras Color — El color crea asociaciones.
establece expectativas. La luz, el Puede hacer que una marca se
encuadre, los fondos y la calidad de sienta energética, delicadaq,
las imagenes afectan tecnoldgica, natural, exclusiva o
inmediatamente como percibimos cercana.

lo que vendes.

O3 Tipografia (04 Espacio

Tipografia — Las letras también
tienen personalidad. Una eleccidon
tipografica puede hacer que el
MismMo mensaje parezca elegante,
juvenil, serio, artesanal o moderno.

(O5 Coherencia

Espacio — No todo necesita
competir por atencion. El espacio
permite identificar qué es
Importante y puede transmitir
orden, claridad y seguridad.

Coherencia — Repetir un lenguaje visual construye reconocimiento. Cuando
fotografias, colores, tipografias y disefio parecen pertenecer al mismo universo,

la marca comienza a sentirse mas solida.

El valor visual no viene de

agregar mas. Muchas veces
viene de elegir mejor.
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EJERCICIO FINAL

Haz |la prueba del " ”

Quita tu nombre. Quita tu logo. ¢Tu marca todavia parece tuya?

MIRA VARIAS PIEZAS DE TU Y PREGUNTATE:
COMUNICACION JUNTAS: .
e :Reconozco los mismos colores?

e ;Las fotografias parecen pertenecer al
mismo universo?

o ¢Existe una personalidad visual clara?

e ;Lacalidad de la presentacion coincide
con el precio y experiencia que quiero
transmitir?

e ;Podria reconocer esta marca sin ver su
logo?

e Una publicacion.

e Una fotografia.

e Tu sitio web.

e Tu packaging.

e Una historia.

e Una pieza
publicitaria.

Si la respuesta comienza a ser si, estds construyendo algo mads poderoso que
una coleccion de disefios bonitos.

Estas construyendo reconocimiento.

Una identidad fuerte hace que cada nueva pieza se sienta familiar sin tener
que ser idéntica.

NoO se trata de que todo se vea
Igual. Se trata de que todo se
sienta parte de lo mismo.

KAVA puede utilizar tu identidad para mantener coherencia en lo que crea. Cuanto
mas clara sea tu marca, mds reconocible puede ser su comunicacion.

ACADEMIA KAVA
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